wideo-co

10 AGOES

PARA UMA CAMPANHA
DE VIDEO MARKETING DE SUCESSO

/ Aetapafundamental para obter éxito com uma campanha de

video e definir claramente os objetivos antes de comecar.
0 1 SUCESSU W / Seja aumentar o seu alcance através de
. *

compartilhamentos nas redes sociais ou aumentar
, conversoes, certifigue-se de que seus objetivos sejam
5 mensuraveis e tenham uma data de conclusao precisa.

DEFINA 0S
OBJETIVOS

, CRIE UM
- - CALENDARIO DE

-~ CONTEUDO

e .
w / Primeiro, faca uma
programacao.

/ Use seus videos para contar
uma historia ao longo de
algumas semanas, e escreva

. todos os roteiros previamente

03. DEFINA

UM CRIADOR DE CONTEUDO

Dara assegurar a coeréncia
de seu contelido.

/ Defina quem sera o responsavel
pela criacdo do contelddo dos videos.

J Vocé vai cria-los com sua equipe ou vai terceirizar o
servico? Se este € 0 Caso, lembre-se de passar um
briefing claro e conciso e evitar falhas na comunicacao.

/ Se criar uma equipe, certifique-se que todos
entendam bem qual é sua atribuicao.

PROMOVA A GERACAO
DE CONTEUDO POR
USUARIOS

INCLUA UM
“CALL-TO-ACTION"

DEFINA UMA
ESTRATEGIA DE
DISTRIBUICAO
Crie influenciadores. Adote 0s canais gue te
conectardo rapidamente
com sua audiéncia.

Instigue a acao.

Incentive seu publico a
tomar uma atitude depois
de assistir o seu video. Inclua
um botdo para direciona-lo
a comprar o produto, a se
registrar ou ver mais de seu
conteudo.

Conteudos criados por
USuarios geram mais
resposta, porqgue maostram o
engajamento de seus
clientes por sua marca.

Planejar a distribuicdo de
seus videos aumentara o
nivel de alcance de seu
conteudo.

(7
RASTREI N
EMENSURE ™

/ Mensure seus resultados elegindo as métricas mais relevantes para o
seu negocio.

/ Muitas plataformas de videos - como Wideo - oferecem métricas
detalhadas, que o ajudam a certificar se voceé esta alcancando seus
objetivos ou se precisa alterar sua estratégia.

METRICAS IMPORTANTES A RASTREAR: o Uma comunicagdo padrao

para todos os publicos

/ Taxade retencao de atencao ; ' pode ser conveniente, mas
ou abandono nem sempre eficaz.

_ Teste mensagens
/ Taxa de cliques (CTR) | customizadas para grupos
X i especificos de sua audiéncia.

/ Porcentagem dos segundos totais
gue seus clientes consumiram

07

CRIE
VIDEOS BREVES

10.

INCLUA TUTORIAIS
E DICAS

J Crievideos tutoriais relevantes para o
seu negocio e conduza seu publico a
querer saber mais.

/ Uma mensagem direta ao ponto rende muito mais
que videos longos, sobretudo em redes sociais.

/ Facavideos curtos e os compartilhe em Twitter,
Facebook e Instagram para gerar engajamento
rapido com sua audiéncia.

J Tutoriais fornecem potencial para uma série
de videos sobre “Como fazer” ou “Dicas pard’,
que fardo com que sua audiéncia continue
consumindo seu conteudo com frequéncia.
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